Kliknéte do pole a piste. Svétle $edy navodny text se automaticky prepise. Soubor uloZte a poslete zpét.
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06 LOGA, KTERA SE NAM NELIBi — a proé¢

Stejné uzitecné jako ta oblibena: usetfi to jedno kolo revizi.

07 CO ZE SOUCASNE IDENTITY ZACHOVAT — barvy, symboly, rozpoznatelnost

Podle ¢eho vas zakaznici poznavaji? Pokud zacindte nadisto, napiste ,nic".

08 KDE MUSIiLOGO FUNGOVAT — vSechny rediné aplikace a neimensi velikost

Web, favicon, vozidlo, cedule, pracovni odévy, faktura, razitko, vysivka... a nejmensi velikost, ve které se objevi.

09 POZADOVANE VYSTUPY — soubory, varianty, formdty

Vektorové zdroje, barevna + Cernobila + inverzni verze, favicon, avatary, data pro tisk.

10 TERMIN — a co ho uréuje

Datum a skute¢ny ddvod za nim: veletrh, spusténti, rollout rebrandu, tendr.

1 CENOVE ROZPETI

Stadi rozpéti. Uréuje rozsah, ne kvalitu.

12  FINALNi SCHVALENI — vsichni, kdo maii prdvo veta

Jména a role. Jeden rozhodovatel drZi termin, komise ho zdvojnasobi.

PosSlete vyplnéné a zbytek je na nas

Ozveme se do jednoho pracovniho dne.
malbar@gmail.com - +420 722 006 833 - malbardesign.com
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